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Полное описание 
отчета (цель, методы, 
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Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке  
 
Задачи исследования: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 
 Выделение основных сегментов Рынка 
 Определение основных количественных характеристик Рынка 
 Описание структуры Рынка 
 Выявление основных игроков на Рынке 
 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 
 Выявление основных тенденций Рынка 
 Описание потребителей на Рынке 

 
Выдержки из исследования: 
Объем рынка зубной пасты в 2013 году составил около .. млн. штук. Прогнозируется, 
что в ближайшие годы рынок будет расти приблизительно ….% ежегодно. 
Доля импорта на отечественном рынке зубных паст очень высока и составляет 
примерно …%. 
В условиях сложной экономической ситуации потребительские предпочтения 
россиян будут смещаться …. 
Российский рынок зубной пасты отличается большой степенью сегментированности. 
Примерно половина российского рынка приходится на…. 
Среди основных особенностей динамики объёма потребительского рынка зубной 
пасты в России…… 

Подробное 
оглавление/содержание 
отчета 

1 Введение   6 
2 Список использованных терминов 9 
3 Методологическая часть 11 

 3.1 Описание типа исследования 11 
 3.2 Объект исследования 11 
 3.3 Цели и задачи исследования 11 
 3.4 География исследования 11 
 3.5 Время проведения исследования 11 
 3.6 Методы сбора данных 12 

4 Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок 13 
 4.1 Общеэкономическая ситуация в России 13 
 4.2 Динамика валового внутреннего продукта 13 
 4.3 Промышленное производство 15 
 4.4 Уровень инфляции 16 
 4.5 Уровень  доходов населения 18 
 4.6 Инвестиции 19 
 4.7 Розничная торговля 21 
 4.8 Влияние макроэкономических факторов на развитие 

изучаемого   рынка 
21 

5 Описание отрасли  23 
 5.1 Описание влияющих Рынков 27 

6 Сегментация  41 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы 
оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически 
любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае 
недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным 
мероприятием).  
 
Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, 
свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых 
исследований, присущее исследовательским компаниям.  
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка: 

 Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок) 
 ИТТ – рынок 
 Рынок торгово-розничных предприятий 
 Рынок отдыха и развлечений 
 Рынок предприятий малого бизнеса 

 
Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, 
Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.  


